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Informelle Bildung
& Welterbe




Informelles Lernen

Lernen in unmittelbaren Lebens- und Erfahrungszusamme nhangen

Formelles Lernen:;

Strukturiertes Lernen in Bildungs-/Ausbildungseinri chtungen

Nicht formales Lernen:
Systematisches, zielgerichtetes Lernen aul3erhalb von

Bildungs-/Ausbildungseinrichtungen

Informelles Lernen:

Nicht strukturiertes Lernen im Alltag, am Arbeitspl atz, in der Familie

oder der Freizeit

(Gunther Dohmen 2001, Europédische Kommission 2001)



Informelles Lernen & Welterbe

Die Bedeutung des informellen Lernens nimmt stetig ZU

Welterbe
finde hier
statt: Im Internet
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The Bells of Cologne Cathedral at Germany.
bellschurchst 1.025 Videos %] | Abohnieren
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bellschurchst 4. Marz 2008
This cathedral has 11 bells. The big bell ofthis cathedral is the great of G. Aufrufe




Informelle Bildung & Internet

Das Leben findet immer mehr online statt. Fernsehen . Radio, Buch, PC —
all das verschmilzt im Internet und ist Gberall mobi | verflgbar

Einkaufen

Informieren Kommunizieren

L

Website als Verkauf einfacher
Broschiire Produkte

Interaktion:
- Newsletter
- Forum, Chat

Wir Gber uns
News

Lexika Verkauf komplexer

Ratgeber Extranet fur AD Produkte

FAQs Rich-Media Anwendungen

Jobangebote Mitmach-Web (Twitter & Co.)
Formulare

eMail

User Generated Content
Blog — Podcast - MySpace

iPhone
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Internet-Mutzerin Mio. weltweit/Quelle: EITO / Joachim Graf, HighTextVerlag




Die 2. Internet -Revolution




Die 2. Internet-Revolution

Die beiden Fuhrer der Revolution

Rich Media Social Media

Web 1.0: Poor Web 1.0: One-Way

Content: Unternehmen stellen lhre Internet-Angebote im
Text, Bilder, Animationen World Wide Web bereit. Der Kunde ist
Technik: Konsument.

A ) M
HTML, CMS, Flash-Animation, ISDN/GS Web 2.0: Many -Ways

Web 2.0: Rich N
Kunden und Unternehmen kommunizieren
Content: gleichberechtigt. Der Kunde kann Inhalte
Audio, Video, Rich-Clients & Applications eigenstandig publizieren und distribuieren.
Technik: Marken und Kunden vernetzen sich.

AJAX, Flash-Applications, DSL/UMTS

T

Das Medienverhalten wird grundsatzlich neu definiert.

Das gesellschaftliche Leben verandert sich.

Neue, mobile Endgerate beschleunigen diese Entwicklung.




Die 2. Internet-Revolution

Die Treiber von Social Media

Meine Meinung hat Gewicht Ich bin ein Star

Wir informieren uns selbst Schau mal, was ich entdeckt habe




Die 2. Internet-Revolution

Die Treiber von Rich Media

YUI,I TuhE | Suchen Kategorien | Video hoch

NSFW. A hunter shoots a bear!

tippexperience 1Videos [=| Ahonnieren

Suchen Kategorien | Video hochl

Yu“ TuhE |un|ted breaks guitars

United Breaks Guitars

sonsofmaxwell 17 Videos (=)  Abannieren
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tippexperience 25. August 2010
Ahuge bear attacks after being shot by a hunter.
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Bekannt aus: youtube.com
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UBG Song#3 is released! www.davecarrellmusic.com/song3 There is now a video... Aufrufe
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Die 2. Internet-Revolution

Die Revolution in Zahlen

96 % der Generation der nach 1980
Geborenen sind Tell mindestens eines
Social Networks



Die 2. Internet-Revolution komm

Die Revolution in Zahlen

YouTube steigerte die Zahl der Videoabrufe
von 1 Mrd. pro Tag im Oktober 2009 auf
2 Mrd. pro Tag im Mai 2010



Die 2. Internet-Revolution komm

Die Revolution in Zahlen

Ware Facebook ein Land, lage es mit Uber
490 Millionen ,Einwohnern® hinter China
und Indien bereits auf Platz 3 der
grofdten Nationen



Die 2. Internet-Revolution

Die Medien-Nutzung verandert sich radikal. Schatzen S  ie mal!

Soziale Online Mettwerke und die Verweildauer der Besucher
'- Farallelnutzung von T und Internet

74 Durchschnittliche Verweildauer der Besucher von Social [ . .
Networks im Februar 2009 (in Minuten) Z4 Wie hiufig nutzen Sie TV und Internet parallel?
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Potential in der informellen
Bildung fur das Welterbe




Aktiv gestalten

Hbhere Lernleistung durch Partizipation und Spal3

lesen: 10%

horen: 20%

sehen: 30%

horen & sehen: 50%

selbst tun: 90%
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Mobil lernen

Fur die neue Mediengeneration und fur neuartige Erl  ebnisse vor Ort




Innovativ lernen

Augmented Reality — Wirzburger Residenz

Freskomaler:
Giovanni Battista Tiepolie

Stuckator:
Antonio Bossi

Architektur:

Balthasar Neumann




Vernetzt lernen

Social Networks als Wissensplattform



Global und zielgruppengerecht lernen

User Generated Content als Basis der informellen Bi  ldung



Anleiten und motivieren zum Lernen

Aus informellem wird formelles Lernen /



Zukunftsszenario — Welterbe 2.0

Informelle Bildung in einer neuen Dimension

Der Kélner Dom wird vor Ort Teil des Facebook-Profi |s der Besucher

In den Social Networks wird User generierter Conten  t genutzt. Besucher

erhalten Digicams, um eigenen Content zu erstellen u  nd zu posten

Meine Tochter wird per Video-Applikation Teil eines Films Uber den Limes —
sie versendet ihr Video 150 mal im Freundeskreis un  d Iost damit den

Versand von 2.250 weiterer Videos aus
lhre tlrkischen Klassenkameraden finden das auch co ol

Augmented Reality Apps erlauben es, die Welterbe-St  atten (vor Ort) in

Aktion zu erleben und in die Historie einzutauchen.

Die vernetzten Inhalte der informellen Bildung sind als TV-App auf den

neuen 3D Fernsehern im Wohnzimmer angekommen



Kontakt

Ich freue mich auf den Austausch mit lhnen

Ralf Pispers
Geschaftsfuhrer

.dotkomm rich media solutions GmbH
Ehrenfeldgtrtel 82 -86
50823 Koln

Telefon: 0221 179 199 11

Fax: 0221 179 199 29

E-Mail: ralf.pispers@dotkomm.de
www.dotkomm.de



Wir lieben Dich




